Mensile || Data 11-2009
Pagina 58/64
Foglio 1 ,\"5

OTTICA ITALIANA

Ottlcjaltahana
NOVEMBRE 2009

Hoya ha lanciato un nuovo programma integrato di marketing e
comunicazione per invogliare il consumatore finale a recarsi presso
centri ottici selezionati, dove gli ottici optometristi con grande
professionalita, possono proporre lenti e soluzioni “su misura” per la
salvaguardia del benessere visivo

Trasmettere la cultura del benessere visivo
insieme all’ottico optomelrlsla.
E Pobiettivo del nuovo piano strategico
Hoya

La nuova immagine promozionale
Hoya é accompagnata dal messag-
gio: “Scopri il piacere di una visio-
ne nitida e rilassata, con le lenti da
wsta Hoya: sono leg ere, resisi

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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